DYPLOMOWY EGZAMIN USTNY W ROKU AKADEMICKIM 2010/2011

1. Wiodąca rola WTO w rozwoju turystyki na świecie.

2. Konsularne środki ochrony praw turysty.

3. Rola międzynarodowych organizacji turystycznych działających w sektorze touroperatorów i agencji podróży.

4. Scharakteryzuj współpracę krajowych organizacji turystycznych z międzynarodowymi organizacjami turystycznymi.

5. Internetowy system informacji turystycznej w ujęciu narodowym, regionalnym i lokalnym.

6. Internetowe biura podróży - ich zasięg, funkcje i oferta.

7. Prognozy światowego ruchu turystycznego.

8. Regiony turystyczne świata.

9. Rozmiary turystyki międzynarodowej.

10. Globalizacja a turystyka.

11. Zagraniczne wyjazdy mieszkańców Polski.

12. Nowe tendencje w turystyce światowej.

13. Turystyka przyjazdowa do Polski.
14. Strategia działania Polski na rynku międzynarodowym.

15. Polityka turystyczna Unii Europejskiej.

16. Czynnik rozwoju turystyki światowej do 2020 roku.

17. Metody i zasady negocjacji gospodarczych w turystyce.

18. Turystyka biznesowa.

19. Marketing międzynarodowy.

20. Ubezpieczenia w turystyce międzynarodowej.
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